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Kiedy po raz pierwszy siggasz po telefon
pPo przebudzeniv?

telefon?

Kiedy ostatnio usunetas nicuzywane
aplikacje i wyczyscitas ekran telefonu?

O@
Kto decyduje o tum kiedy odktadasz @

®

O@



4-5 godzin dziennie







5000-100000




imie, nazwisko, pseudonim, adres e-mail, numer telefonu, wiek, pte¢, jezyk interfejsu, kraj, strefa czasowa, lokalizacja GPS, historia lokalizacji,
adres IP, urzgdzenie, typ przegladarki, system operacyjny, model telefonu, numer karty SIM, operator sieci, czas potgczenia, czestotliwosc
logowan, godziny aktywnosci, dtugosc sesji, tempo przewijania ekranu, klikniecia, tapniecia, liczba odston, liczba interakgcji, klikniecia w linki,
czas zatrzymania sie na danym poscie, czas ogladania filmow, historia wyszukiwania, historia oglgdania, historia zakupow, wyszukiwane
hasta, ulubione tresci, tematy zainteresowan, reakcje (like, love, angry, sad itp.), komentarze, liczba komentarzy, ton emocjonalny
komentarzy, czestosC¢ udostepnien, rodzaj udostepnianych tresci, hasztagi, uzywane filtry, tresci oznaczone jako ,ulubione”, dane o
znajomych, struktura sieci spotecznej, kto z kim wchodzi w interakcje, czestotliwos¢ kontaktow, wiadomosci prywatne (metadane: czas,
odbiorca, dtugos¢, temat), czas odpowiedzi na wiadomosci, tresci czatow (w niektorych przypadkach analizowane automatycznie pod katem
bezpieczenstwa), zdjecia, twarze na zdjeciach (rozpoznawanie obrazu), geotagi zdje¢, pliki EXIF, gtos w nagraniach (analiza audio),
rozpoznawanie emocji na podstawie wideo, ton gtosu, ruch gatek ocznych (jesli uzywany jest headset lub VR), mimika twarzy (np. w filtrach
AR), dane biometryczne (przy uwierzytelnianiu), historia transakcji finansowych, dane o kartach ptatniczych, preferencje zakupowe, dane o
przeglagdanych produktach, reklamy klikniete, reklamy pominiete, efektywnosc kampanii reklamowych, dane z plikow cookies, dane z pikseli
Sledzgcych, identyfikatory reklamowe (IDFA, AAID), logi z aplikacji partnerskich, dane o subskrypcjach, dane z gier i aplikacji potgczonych,
dane z urzgdzen loT (np. smartwatch, telewizor), czas bezczynnosci, dane z akcelerometru i zyroskopu (analiza ruchu urzgdzenia), poziom
baterii, temperatura urzgdzenia, sieci Wi-Fi, z ktérymi sie tgczysz, Bluetooth, inne urzgdzenia w poblizu, dane z czujnikow zblizeniowych, dane
o pobieranych plikach, dane o uzyciu aparatu i mikrofonu, dane o kopiowaniu tresci (clipboard), dane o otwartych aplikacjach w tle, dane z
integracji kont (np. logowanie przez Google, Apple, Meta), dane o reakcjach na reklamy, dane o reklamach oglgdanych do konca, dane o
konwersjach (czy kupiono produkt), dane o tematach stron odwiedzanych poza platformg (via pixel tracking), dane z ankiet i quizow, dane o
udziale w wydarzeniach, dane o subskrybowanych kanatach, dane o playlistach, dane o dtugosci i czestotliwosci sesji wideo, dane o
predkosci przewijania tresci, dane o powrocie do danego posta, dane o dzwieku (gtosnos¢, wigczone/wytgczone), dane o preferencjach
jezykowych tresci, analiza nastroju (sentiment analysis), dane o stylu pisania (lingwistyczny fingerprint), dane o btedach ortograficznych,
uzywanych emotikonach, tonie emocjonalnym wypowiedzi, dane o reakcjach na wiadomosci innych, dane o przeglgdanych profilach, czasie
spedzonym na profilach innych oséb, dane o liczbie powiadomien otwieranych, dane o rodzaju tresci powodujgcych reakcje emocjonalne,
dane o poziomie aktywnosci w grupach, dane o uczestnictwie w wyzwaniach lub trendach, dane o ustawieniach prywatnosci, dane o
sposobie korzystania z funkcji bezpieczenstwa, dane o uzyciu VPN, dane o modelu zachowan (behavioral profiling), dane o stylu poruszania
SIQ w aplikacji (gesture pattern), dane o preferowanym czasie korzystania, dane o rytmach dnia i nocy, dane 0 miejscu pracy lub nauki (jesli
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Zakres koncentracji vwagi
Pamiegc robocza
Regulacja emogji

Proces uczenia si¢

Jakosc¢ relagji
Samoocena
Rytm dnia




“To nie komputery beda programowac dzieci.
To dzieci bedg programowac komputery.”
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Drogowskazy (Guiding Stars):

- kreatywnosc¢: wspieranie autoekspresji;

- Sprawczosc: zapewnienie, ze wtadza decydowania |
dokonywania wyboréw pozostaje w ludzkich rekach;
- rownosc: umozliwienie wolnego, sprawiedliwego,
inkluzywnego i dostepnego udziatu;

- wspolnota: podkresSlenie znaczenia ludzkich wiezi i
wspotpracy.

Granice (Lines in the Sand):

- bezpieczenstwo: zapobieganie szkodliwym
tresciom;

- etycznosc: ochrona danych uzytkownikow;

- przejrzystosc: zapewnienie dostepu do informacji
0 Sposobie dziatania technologii;

- skoncentrowanie na cztowieku: unikanie dziatan
podwazajgcych ludzkg sprawczosc i relacje
miedzyludzkie.
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DLACZEGO TO WAZNE?
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ZAPLANUJ JEDNR MALR RZECZ
| SPRAWDNZ CO SIE ZMIENI




(...)

Dziecko ma

sto jezykow

sto rgk

sto mysli

sto sposobow myslenia
bawienia sie, mowienia

Dziecko ma sto jezykow

(i jeszcze sto, i sto, i sto kolejnych),
lecz kradng mu dziewiecdziesigt
dziewiec.

Loris Malaguzzi




